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RESUMEN

En torno al xacobeo y al camino de Santiago han ido surgiendo a lo largo de estos dltimos
afios una serie de ideas relativas a su induscutible papel en el desarrollo econémico y social
de Galicia. El objetivo de este articulo es el de tratar de devolver a la realidad esos mitos que
giran sobre este tema y que estdn en proceso de consolidacién en el ideario popular.
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ABSTRACT

Myths and Realities in the Jacobean Holy Year.

Throughout the past few years a series of ideas have arisen on and around the Jacobean
Holy Year and the Pilgrims’ Route to Santiago as regards their unquestionable influence on
the social and economic development of Galicia. This article aims to bring back to reality the
myths created around the above topic, which are currently becoming entrenched within
popular belief.

Key words: Route to Santiago, Jacobean Holy Year, Tourism, Pilgrims, Galicia.

INTRODUCCION

Sobre el Camino de Santiago, su significacidn, origen y caracteristicas de todo tipo, se
han escrito miles de paginas; libros, revistas, actas de congresos, poemas..., todo o casi todo
parece estar dicho acerca de este fendmeno, que se considera uno de los més espectaculares
ocurridos en los dltimos afios en el dmbito europeo. Por supuesto, no es algo nuevo, ni
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siquiera hay que remontarse a los siglos medievales para encontrar miles de peregrinos
caminando hacia Santiago. Ya en el afio xacobeo de 1965 hubo una afluencia que se estimé
en dos millones y medio de personas y unas necesidades de alojamiento que fueron cubier-
tas por los pabellones del Burgo das Naci6ns. Sin embargo, a partir del afio santo de 1993 se
produce un cambio sustancial: el camino de Santiago se convierte en uno de los ejes de desa-
rrollo y promocién de Galicia, manifestando una capacidad de atraccién que, en principio,
asombra a todo el mundo. El éxito que alcanza se asocia con el proceso de construccién
europea, con el aumento de la espiritualidad y la religiosidad, con las nuevas formas de prac-
ticar el turismo, o con una nueva imagen de una Galicia préspera y vanguardista que, al
mismo tiempo, conserva sus tradiciones y sus raices. En definitiva, se nos dice que estamos
en el umbral de un nuevo periodo y que el camino de Santiago sirve de eje, de via que nos
conduce en la direccién correcta.

La verdad es que parece que se pueden hacer pocas objeciones a esta vision general que
hemos recitado en el parrafo anterior. S6lo pequefios matices. Por ejemplo, es cierto que el
camino de Santiago forma parte del patrimonio continental, que fue declarado primer itine-
rario cultural europeo por la Unesco y que a lo largo de la historia ejercié como via de trans-
misién e intercambio de saberes y culturas. Pero todos estos logros, sin duda valiosos, no
deben hacernos caer en un egocentrismo que casi sitiia a Galicia como cuna de Europa. Para
ello serfa bueno recordar que el porcentaje de peregrinos no espafioles se sittia en porcenta-
jes que oscilan entre el 10 y el 30% aproximadamente, lo que significa valores absolutos que
no rebasan los 10.000; es decir, cifras realmente pequefias que para nada nos indican que
estemos ante un destino de peregrinacién continental. Ni siquiera paises de mayoria catdlica
como Italia o Irlanda figuran como los principales emisores. También se pueden hacer otras
varias matizaciones a las afirmaciones del primer péarrafo que, sin embargo, preferimos dejar
para mas adelante. Ahora tan sélo queremos significar una, relativa a esa idea de prosperi-
dad que atn sin negarla completamente, nos parece exagerada en la medida en que conti-
nuamos estando en el Objetivo 1, es decir entre los territorios més pobres de toda la Unién.

En definitiva, pensamos que en estos dltimos afios se han ido generando y fijando una
serie de ideas en torno al Xacobeo y el camino de Santiago que se pueden incluir en el
dmbito de los mitos. Segiin el diccionario de la Real Academia Espafiola una de las acep-
ciones de esta palabra es: «Relato o noticia que desfigura lo que realmente es una cosa y le
da apariencia de ser m4s valiosa 0 més atractiva». Enlazando esta definicién con la mas cla-
sica relativa a las fabulaciones histdricas, trataremos de exponer aquellas aseveraciones
sobre las consecuencias del xacobeo que consideramos mds extendidas y que creemos que
empiezan a formar parte de la mitologia, por lo menos de la mitologia politica y mediatica.

MITO 1. TRAS LAS HUELLAS DEL REY MIDAS

Es conocida, de sobra, la leyenda de este rey de Frigia que en su encuentro con Sileno
(educador de Dionisio) recibe el mortal don de transformar en oro todo lo que toca. A estos
personajes también les une la historia de Eusebes y Maquimo, ciudades feliz y guerrera,
ambas extremadamente ricas; situadas fuera del mundo, cuando decidieron visitar en el nues-
tro el pafs de los Hiperbdreos, el mds afortunado sobre la tierra, regresaron decepcionados a
sus lugares de procedencia. Lo que queremos significar es que el camino de Santiago y el
xacobeo parece que se han transformado en una gran panacea (diosa ligada a la curacién de
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las enfermedades) para los males que afectan a Galicia. Gracias a ellos nos convertimos en
una gran potencia turistica, generando riqueza, empleo y dinamismo econdmico. Se trata,
ademds, de un turismo de calidad altamente motivado por su viaje a Compostela, capital que
se transforma en ese nueva Hiperbdrea que no puede ni debe decepcionar a quien la visita.

Efectivamente, la idea de que el camino de Santiago y el xacobeo incrementan los flu-
jos turisticos y generan un turismo de calidad, parece que es la evidencia mds obvia, sobre
todo en lo referido a la primera parte de la frase. Los datos provisionales, hasta el mes de
septiembre incluido, confirman el fuerte crecimiento con respecto a 1998. Estamos
hablando de cifras relativas (todavia provisionales para 1999) superiores al 75%, tanto en
viajeros (8179%) como en pernoctaciones (75'5%), referido sélo a hoteles y segiin los datos
del Instituto Galego de Estatistica. Otra fuente, como es la Consellerfa de Cultura de la
Xunta de Galicia habla, para los 8 primeros meses del afio, de 8 millones de visitantes, de
los cuales 6 millones llegaron hasta Santiago. Igualmente, se produjo un incremento muy
importante, de mds del 25% respecto a 1998, de las entradas por la frontera de Tui, y el tri-
fico de pasajeros por tren y avién muestra signos claros de crecimiento. Por no hablar de
las estaciones de aforo de trifico que, a falta de elaborar la informacién para 1999, mani-
fiestan intensidades en las entradas de la ciudad que rondan los 80.000 vehiculos en los dias
punta del verano.

En la perspectiva de la ocupacion hotelera, las cifras estdn mucho mds matizadas pero
muestran, igualmente, un crecimiento significativo, sobre todo en los meses de junio y sep-
tiembre, con subidas porcentuales de mds de 6 puntos, Con todo, este es un tema muy deli-
cado que ha dado lugar a conflictos entre el IGE y la propia conselleria de Cultura,
Comunicaci6n Social y Turismo. Para esta tltima los datos manejados desde el departamento
de estadistica son absolutamente irreales, si bien no ofrecen un método alternativo al mues-
treo del IGE. En cualquier caso, este incremento ocupacional hay que valorarlo todavia mis
si cabe teniendo en cuenta la apertura de nuevos establecimientos. A lo largo de los dltimos
afios se aprecia en Galicia la aparicién de nuevos hoteles (entre 1995 y 1998 el nimero de
plazas de alojamiento turistico en Galicia aument6 en mds del 10%) sobre todo en la cate-
gorfa de 4 estrellas. La ciudad de Santiago es el ndcleo en el que se manifiesta mds clara-
mente esta circunstancia: a falta del recuento oficial de 1999, los cilculos apuntan que a las
4.500 plazas que, aproximadamente, existian habria que afiadirle otras 1.000, fruto de
ampliaciones y puesta en funcionamiento de nuevos establecimientos, entre ellos el que de
mayor tamafio de la ciudad, con categoria de 4 estrellas.

Se considera, pues, que estamos ante un flujo turistico creciente y, ademds, de calidad.
Es cierto que el aflo santo dispard las cifras, pero el seguimiento de los datos en una serie
mayor confirma un despegue que se inicié con el afio santo de 1993. El incremento hotelero
en la categoria superior, afiadiendo también una oferta selectiva en turismo rural, nos indica
que el turismo en Galicia, cuyo eje distribuidor, es el camino de Santiago, se estd definiendo
en esa via cualitativa. Por otra parte, la motivacién cultural, en su sentido mds amplio,
refuerza esta tendencia.

REALIDAD 1

El primer hecho que quisiéramos contrastar es el relativo a la verdadera importancia del
xacobeo. Pensamos que, efectivamente, estd influyendo en el flujo de visitantes, pero de
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manera mucho menor de lo que cabria esperar. Normalmente en los andlisis de este fend-
meno se olvidan dos cosas. Una es que la apertura de las autovias del Noroeste (atin sin aca-
bar en un pequefio tramo) y de las Rias Baixas, as{ como el remate de la unién por
autopista-autovia con Portugal, en un eje A Corufia-Lisboa; sin duda esté repercutiendo sobre
el turismo y facilitando desplazamientos més frecuentes y cortos hacia el territorio gallego;
de hecho, las pernoctaciones crecieron a un ritmo mds lento que los viajeros; en una encuesta
realizada entre el sector de hoteles y restaurantes en Baiona pudimos comprobar que el 45%
de los propietarios preguntados achacaba la buena situacién del afio a la apertura de la auto-
pista-autovia, y un 27% al xacobeo aunque entre estos dltimos también se citaba siempre la
mejora de las comunicaciones. Un segundo hecho que vale la pena comentar es que Galicia
todavia sigue apareciendo como un producto unitario en el mercado turfstico y Santiago no
se puede individualizar de este conjunto. Esto quiere decir que el xacobeo no genera tal can-
tidad de flujos hacia Compostela como se dice, sino que, basicamente, lo hace hacia el con-
junto de la Comunidad Auténoma, por mucho que después esta ciudad atraiga como
excursionistas a un porcentaje alto de turistas.

Decfamos antes que los datos de la Conselleria de Cultura apuntan a que visitaron Com-
postela en los 8 primeros meses de 1999, 6 millones de personas. La capacidad hotelera de
la ciudad al 100% (incluidas cerca de las 2.500 plazas adicionales en campings y albergues)
en esos 243 dfas a penas llegarfa a cubrir la cifra de 2 millones. Esto significa que el excur-
sionismo es muy predominante. Ademds, resulta muy obvio que esa ocupacién del 100% es
completamente irreal. Infelizmente, no disponemos de los datos particulares de Santiago,
s6lo un nivel de desagregacidn provincial. Si comparamos las cifras de enero a septiembre
de Pontevedra y A Coruiia entre los afios 1998 y 1999 podremos observar algunas cosas inte-
resantes. Sin duda, lo que més nos llama la atencién es la fuerte subida experimentada por
la provincia de Pontevedra, especialmente visible a partir del mes de abril.

En la interpretacién que damos a estos resultados vemos la influencia del xacobeo, por
supuesto, pero sobre todo vemos unas notables mejoras en la accesibilidad y la existencia de
un producto turistico llamado Galicia. Todo esto dibuja un panorama que refuerza a las Rias
Baixas como punto focal del turismo gallego y como redistribuidor de excursionistas. En un

GRADO DE OCUPACION EN LOS HOTELES DE GALICIA. 1998-1999

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep

Galicia

1998 22’3 26’1 28'8 3r2 363 40’5 488 68’1 492

1999 19°0 23’7 29'8 402 41°0 46’8 527 66’8 55’9
Corufia

1998 236 28°5 32’6 472 43’5 44’3 532 71°8 532

1999 215 28°9 349 429 45°8 48'9 54’5 686 576
Pontey.

1998 21§ 24’3 281 349 33’1 391 49’4 69’9 49’5

1999 19’5 22’1 301 44°7 44°4 502 58’8 728 64’4

Fuente: Instituto Galego de Estatistica.
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estudio que estamos desarrollando en la localidad de Baiona, pudimos comprobar que el
77'4% de los veraneantes (junio-septiembre) en ese niicleo habian visitado Santiago: los que
no lo hicieron eran, sobre todo, los propios gallegos. Aunque sin datos oficiales, la afluencia
de vehiculos a Compostela durante los meses estivales, muy particularmente en 1999, refle-
jan este mismo comportamiento.

En la misma linea argumental, tenemos la afluencia de autobuses a Compostela. La infor-
maci6n facilitada por la empresa que gestiona el aparcamiento de Xoan XXIII, que por su
estratégica situacion acoge aproximadamente al 80% de los que Ilegan a la ciudad, no deja
lugar a dudas. En el periodo comprendido entre febrero y octubre de 1999 recibieron 25.333
autocares que transportaron a 1.256.744 viajeros. La cifra, pensamos, que es muy significa-
tiva representando una parte importante de esas 6 millones de visitas citadas anteriormente.
La valoracién cualitativa de este tipo de desplazamiento también merece algunas anotacio-
nes. En primer lugar y con las ldgicas excepciones, se trata de un excursionismo con una
estancia muy breve e implicaciones econémicas limitadas. La informacién manejada nos
indica que el tiempo medio de permanencia en la ciudad de estas personas oscil6 entre las
2’48 horas de febrero y las 4’11 horas de agosto y octubre. Como se puede apreciar, son
tiempos muy reducidos que dnicamente permiten ver la catedral y sus entornos, atravesar la
puerta santa y comprar algunos souvenirs. La reciente transformacién de la calle de San
Francisco hacia los negocios de «recuerdos tipicos» (conservando en ocasiones una extrafia
mezcla entre comercio tradicional y turistico) se explica, precisamente, porque es la via que
une la ddrsena de autobuses con la plaza del Obradoiro y que canaliza los miles de visitan-
tes que llegan a través de este modo de transporte; el escaso tiempo disponible no permite a
penas incursiones por otras calles que se alejen del Obradoiro: el 55% de los establecimien-
tos de esa via se pueden considerar de «recuerdos», el 35% son bares-restaurantes-hotel; y
s6lo la librerfa médica (que ya introduce algunos elementos para el turista), en frente de la
facultad de Medicina y una peluqueria permanecen como locales mds o menos ajenos al flujo
turfstico. Se refuerza asi una tendencia que ya habfamos advertido en estudios anteriores
(Cuns 1997) relativa a que el turismo compostelano en muy pocas ocasiones cruzaba los
limites del casco histérico.

La informacién relativa a los autobuses nos permite todavia hacer algunas consideracio-
nes mds. Una es que se trata de un turismo, sobre todo, de fin de semana y puentes; de hecho
los sdbados se incrementa notablemente la afluencia de autocares, asi como en determinadas
fechas del afio: 765 autobuses entre el 9y 11 de octubre, 399 el 1 y 2 de mayo, 0 574 entre
el 23 y 25 de abril (celebraciones en Portugal, Aragén o Catalufia). Por otra parte, estamos,
en general, ante un tipo de visitante de poco poder adquisitivo; no sélo por el modo de trans-
porte que es mucho mas barato, sino también por la época del afio. En este sentido, los
perfodos 4lgidos en la llegada de autobuses se corresponden con meses de temporada baja,
de manera que en julio y agosto se produce una caida en las cifras, frente a septiembre y
octubre o mayo y junio. Incluso el hecho de que las pernoctaciones se encuentren principal-
mente en las Rias Baixas no estd tanto en relacién con el atractivo, la belleza natural o las
playas, como en la competitividad via precios. Los datos del IGE referentes al gasto por per-
sona y dfa en alojamiento en hoteles de 3 y més estrellas muestran unas diferencias que osci-
lan entre las mil y dos mil pesetas mds en la provincia de A Corufia respecto a la de
Pontevedra. En definitiva, los aspectos econdmicos desempefian un papel fundamental en
estos turistas que podemos calificar de bajo consumo, muchos de los que son jubilados o
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escolares. Por supuesto, que sea un turismo barato no quiere decir que generen beneficios en
hoteles, restaurantes, o tiendas de recuerdos, por ejemplo.

Otro tipo de excursionismo que llega en vehiculos privados es mucho mds dificil de
medir. Precisariamos conocer v comparar las IMD en las principales estaciones de aforo.
Lo que si es cierto es que, al contrario que los autobuses, predominan en los meses de
verano y proceden de las localidades de playa del litoral gallego. A partir de este dato se
pueden concluir otros sobre procedencia o poder adquisitivo. En cualquier caso, su estan-
cia en la ciudad tampoco es muy prolongada e incluso muchas veces su recorrido se ase-
meja al de los autobuses: aparcamiento de Xodn XXIII, calle de San Francisco, plaza del
Obradoiro, Praterias y Quintana, y calle del Franco y del Vilar. Ademds tenemos que pen-
sar que el turismo estival de Galicia, como todos los masificados, no es cualitativamente
demasiado selectivo.

Por dltimo, tenemos los turistas que efectivamente pernoctan en Compostela. En princi-
pio cabria pensar que este es un segmento mucho mds interesante y con mayor poder adqui-
sitivo. Tal vez sea cierto pero los datos que poseemos referentes al estudio de Cuns (1997)
no lo acaban de confirmar, igual que el trabajo coordinado por Blanco y Garrido (1994) para
1993. Es verdad que la oferta hotelera de la ciudad es de bastante calidad; otra cosa bien dis-
tinta es el factor de atraccién ya que las funciones propias de Compostela desempefian un
papel fundamental en la generacion de flujos turisticos de calidad. Evidentemente, no se le
puede restar trascendencia al fenémeno en si mismo y a los acontecimientos culturales liga-
dos a él y que provocan un movimiento de personas hacia Santiago. Sin embargo, falta por
comprobar que, y dejando de lado la organizacion de fastos, el xacobeo haya inducido una
mayor ocupacion hotelera; de hecho, la mayor promocién hotelera de la ciudad en 1999 estd
directamente relacionada con la actividad congresual y no con la xacobea. Podemos tener en
cuenta que Santiago en 1998 tenfa aproximadamente el 30% de la capacidad hotelera de la
provincia; si sabemos que ésta ascendi6 en 1999 un 10-12% sélo en Santiago y que, en gene-
ral, el grado de ocupacién se mantuvo similar en la provincia, podemos deducir que el nivel
de ocupaci6n en este afio tan sélo subié ese 10-12%, considerando que el resto del territorio
provincial no experimentase variaciones importantes. Eso si, incremento en el segmento
alto.

MITO 2. FRUGIFERA TELLUS

La fecunda tierra que se identifica comtinmente con la diosa Demeter, la de la tierra cul-
tivada. En la iconograffa acostumbra a aparecer abundante y profusamente generosa en pro-
ductos obtenidos de esa tierra a la que representa. Para nosotros esto significa que el camino
de Santiago, con sus diferentes ejes viarios atravesando Galicia en todas direcciones, iba a
tener repercusiones muy importantes en el desarrollo de todas esas comarcas rurales del inte-
rior de la Comunidad. Partimos de la idea de que el flujo constante y creciente de peregrinos
va a generar un dinamismo econémico mds alld del propio sector agro-ganadero, introdu-
ciendo alternativas como la del turismo rural o la pequefia industria basada en producciones
tradicionales, como el queso. En definitiva, los caminos hacia Compostela actuando como
vertebradores de una nueva etapa, recuperada de la historia, de progreso y riqueza. La crisis
que, a casi todos los niveles, afectaba a la mayor parte de esos territorios de la Galicia inte-
rior, hacfa mds atractivo todo el proyecto.
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La principal de las vias xacobeas atraviesa Galicia de este a oeste en un itinerario que
recorre alguna de las comarcas mds deprimidas. El impulso del camino francés deberia ser-
vir también, como acabamos de decir, para estimular un crecimiento necesario. Podemos
decir que esta idea fue asi entendida e interpretada de manera que, por ejemplo, en el Lea-
der I se incluyeron algunos de los municipios més representativos del camino. Al mismo
tiempo, y muchas veces gracias a los fondos europeos, el turismo rural empezé a alcanzar
verdadera relevancia precisamente en ciertos tramos de este camino francés. Esta politica se
fue intensificando a medida que también se consolidaba la cifra de peregrinos. As{ el Leader
Il y el programa Proder acogen a una proporcién alta de municipios atravesados por el
camino. Pero tal vez lo més interesante es la proliferacién de nuevos caminos: al francés se
le unieron el portugués, el inglés, la via de la plata, el del norte (con dos ramales), el de Fis-
terra-Mux{a, el del Mar de Arousa y rio Ulla y, més recientemente, el de la Ribeira Sacra. Es
decir, existe la conviccién de que teniendo alglin camino que se dirija a Santiago se van a
generar beneficios; por eso es preciso disponer de, al menos, uno y sino habra que inven-
tarlo. Aqui es vélido el dicho de que «todos los caminos llevan a Roma (i.e. a Santiago), y
seguro que a lo largo de la historia hubo algtin peregrino que lo justifique.

Deciamos antes que a lo largo de la principal ruta, la francesa, habfa ido surgiendo un
movimiento pionero en el turismo rural gallego y asf nos lo mostraria el mapa de aloja-
mientos con una densidad de establecimientos, ademas, notable en relacion al resto del terri-
torio. Las cifras de 1999 hasta el mes de septiembre nos demuestran que hubo un crecimiento
muy sustantivo en cuanto a las pernoctaciones. Los mayores incrementos se estdn produ-
ciendo en las provincias de A Coruiia y Lugo, precisamente en las que se da una mayor con-
centracién de casas a lo largo del camino. Esto nos sugiere un par de hipdtesis que se pueden
solapar: una es que el camino estd favoreciendo la ocupacién en este tipo de alojamientos a
base de peregrinos, y la otra se refiere genéricamente a un aumento de la demanda de turis-
tas rurales que nada tienen que ver con el xacobeo. Las dos pueden convivir perfectamente,
aunque casi nos inclinamos por una mayor importancia de la primera. Esto es asi porque, al
menos con los datos parciales de 1999, se estd observando un incremento muy superior al de
1998 (cuando fue del 35% respecto a 1997) y, sobre todo, ese incremento estd muy concen-
trado en las provincias atravesadas por el camino francés. Por ejemplo, entre julio y sep-
tiembre de 1999, A Corufia y Lugo aumentaron las pernoctaciones respecto a 1998 en un
35’4%, Ourense y Pontevedra lo hicieron en un 22°1%.

El empleo y la dindmica generado por el desarrollo del turismo rural, asf como la impor-
tante llegada de dinero ligado a los programas comunitarios, y el propio interés por situar en
los limites comarcales algtin camino hacia Santiago, nos hace pensar que, efectivamente, el
fenémeno de las peregrinaciones xacobeas estd a dar un impulso definitivo en la recupera-
cién econdmica y social de una parte de Galicia que se caracterizaba por una fuerte crisis.

REALIDAD 2

A pesar del espejismo que supone el turismo rural y los programas de desarrollo, todo el
interior gallego sigue sumido en una profunda crisis que se manifiesta en lo econémico y en
lo demogrifico. La oposicién entre el este y el oeste de la Comunidad cada vez es mds evi-
dente y el eje atlantico que va desde Ferrol-A Corufia hasta Porto estd reforzandose; las auto-
vias de enlace con la meseta castellana todavia consolidan més esta desigualdad y sélo
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algunas poblaciones urbanas estratégicamente ubicadas se benefician de la apertura de las
nuevas vias. A lo largo del camino francés todavia nos encontramos con algunos de los muni-
cipios mds deprimidos de Galicia y en los que la pérdida de habitantes se prolonga desde
hace bastantes décadas. Por cefiirnos a la mds reciente tenemos que, por ejemplo, Pedrafita
do Cebreiro perdi el 19'9% de su poblacién entre 1991y 1996, Triacastela el 9°1% y Samos
el 7% y entre 1996 y 1998 el 27, 2'8 y 1'7% respectivamente, afiadiéndose a lo acumulado
en afios anteriores. Incluso municipios como Arziia o Melide o bien pierden o bien dan mues-
tras de crecimientos pequefios gracias a la existencia de una cabecera comarcal media que
compensa el grave vaciado del campo.

Esta situacion demogrifica nos estd reflejando una crisis econdmica importante en la que
a penas hay actividades, que no sean de servicios o administrativas, que compensen una
ganaderfa con muchos problemas de supervivencia. Es bueno que tengamos en cuenta que
en la mayor parte de los municipios del camino francés el programa Leader ya lleva un
niimero de afios significativo y las cantidades invertidas también son lo suficientemente
importantes como para que se noten sus efectos. Esto nos lleva a realizar una consideracion,
ya algo repetitiva en nuestro discurso, relativa a que este tipo de iniciativas de desarrollo
rural no estdn induciendo el crecimiento que se les suponia. Es cierto que se producen inver-
siones productivas en la industria, por ejemplo, o en el turismo, pero sin generar sinergias
que provoquen un cambio de tendencias.

El turismo es la medida més popular y la que se lleva la mayor parte de las inversiones.
Pero como ya hemos puesto de manifiesto en ocasiones anteriores (Santos 1998 y 1999) su
éxito es mds ficticio que real. Los beneficiados no son precisamente pequefios propietarios,
ni siquiera titulares de explotaciones agrarias; el empleo que generan es muy bajo y de mala
calidad; en definitiva, estd sirviendo para reproducir modelos cldsicos de dominacién. En lo
que es estrictamente el peregrinaje, los miles de caminantes (100.000 en 1993) tienen una
repercusion relativamente baja en relacién a su volumen. Excepto una pequefia parte que
elige las casas de turismo rural, la mayorfa pernocta en albergues gratuitos. Es cierto que hay
otros consumos, fundamentalmente en alimentacién, pero se trata de un turismo de poco
gasto, entre 1.500 y 3.000 ptas. dfa para peregrinos que van en viajes no organizados (Fer-
ndndez Reija, 1999). En cualquier caso, se trata de impactos sobre negocios muy puntuales
y con poca trascendencia sobre el conjunto del territorio.

En definitiva y a pesar de indudables elementos positivos, el camino de Santiago no estd
generando una dindmica de crecimiento sobre las comarcas que atraviesa. El papel que debe
tener cualquier via de comunicacién en la estructuracién econdmica, social y cultural de los
territorios, y que de hecho tuvo el camino de Santiago en siglos anteriores, no existe en la
actualidad para el caso que estamos tratando. El paso de miles de peregrinos es tan sélo eso,
un paso hacia el destino compostelano, sin que se refleje crecimiento o cambio alguno. Ni
siquiera los millones de euros recibidos via programas comunitarios de desarrollo estdn con-
siguiendo frenar la secular tendencia al vaciado poblacional.

MITO 3. LA DURA SENDA DE LA VIRTUD
En uno de los doce trabajos a Heracles se le presenta la disyuntiva de elegir entre un

camino tortuoso y empedrado y otro perfectamente liso y llano. El primero, el més dificul-
toso, representa la virtud, es decir, la perfeccién para los estoicos, el bien para el cristia-
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nismo, frente al mal que siempre se presenta bajo un aspecto mds agradable. Lo mismo
sucede con la ruta xacobea, una via de sacrificio, que resalta las virtudes éticas (morales),
incluso las dianoéticas (intelectuales) y que, en cierto modo, entronca con el primitivismo de
los cinicos, indiferentes ante las cosas materiales del mundo.

El ejercicio constante de la virtud que practican los estoicos, es también la aspiracién de
muchos peregrinos. Las dificultades fisicas de ese camino tienen una clara recompensa espi-
ritual. Las estadisticas sobre motivacién apenas dejan lugar a dudas: la religiosa fue del
68’5% en 1993 y todavia se mantenia en el 66°7% en 1998; el resto era de tipo cultural o una
mezcla de ambas. Es decir, observamos ese predominio aristotélico de las virtudes éticas y
dianoéticas. En otro sentido, el constante incremento del niimero de peregrinos nos hace pen-
sar la creciente importancia de este tipo de motivaciones que, al igual que el movimiento de
Jos cinicos, parece corresponderse con un momento de crisis. Esta estarfa justificada por las
incertidumbres provocadas por el fin del milenio. Exceptuando los afios santos de 1993 y
1999, se aprecia perfectamente una linea ascendente que va desde los 2.491 peregrinos que
recibieron la Compostela en 1985 (primer afio con recuento), hasta los 30.126 de 1998, o los
148.562 que ya estaban contabilizados al final de octubre de 1999, superando ampliamente
los casi 100.000 de 1993.

En definitiva, parece que estamos ante un movimiento creciente que recupera las multi-
tudes de siglos medievales en una biisqueda de la espiritualidad que habia caido en la socie-
dad occidental a lo largo de toda la centuria. La propia iglesia cat6lica se encarga de recordar
constantemente el cardcter religioso del xacobeo e incluso muchos politicos se niegan a reco-
nocer el camino de Santiago como un producto turistico. De hecho, la defensa que desde
muchos sectores se hace de la gratuidad de los albergues va en el sentido del carécter hospi-
talario y no comercial del camino. Caracter que, por otra parte, se contradice con la fuerte
mercantilizacién de que es objeto.

REALIDAD 3

Ciertamente, existen muy pocos resquicios por los que rebatir la idea del camino de la
espiritualidad. Se trata de un sentimiento sobre el que no dudamos y del que tenemos muilti-
ples testimonios a través del contacto directo con muchos peregrinos; pero insistimos mds en
el tema de la espiritualidad que en el de la religiosidad. Con todo, se nos ocurren algunas
cuestiones que matizan esos porcentajes de motivacién que nos ofrecen las estadisticas, aun-
que es verdad que son sélo hipétesis de trabajo dificilmente demostrables.

Un primer hecho que nos interesa tiene relacién con las estadisticas de motivacién que
ofrece la Oficina del peregrino. Debemos de tener en cuenta que estamos ante una fuente de
carécter religioso y, sobre todo, es conveniente pensar que para obtener la codiciada Com-
postela, que nos acredita como peregrinos, hay que aducir bien razones religiosas bien cul-
turales en ese caminar de mas de 100 km. a pie o 200 en bicicleta o caballo; fuera de ahi no
se concede la Compostela. Esto hace que una proporcién indeterminada de caminantes con-
fiesen motivos diferentes del real. En las encuestas realizadas por Ferndndez-Reija (1999),
advierte que aunque el motivo religioso es el mis importante, apenas sobresale en relacién
al cultural o al meramente recreativo; asegura, incluso, que la gran abundancia de peregri-
naciones organizadas por iglesias, parroquias o colegios, contribuye a incrementar las cifras.
También Blanco y Garrido (1994) nos indicaban para 1993 una motivacién religiosa del
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50%, cifra evidentemente significativa pero alejada de las oficiales. Si en vez de peregrinos
contabilizamos los visitantes a Compostela, los porcentajes aiin descienden mas. En cual-
quier caso, hay un dato que si debemos considerar y es que la motivacién cambia a lo largo
de la ruta adquiriendo una relevancia mayor la espiritualidad.

Otro matiz que quisiéramos introducir es el de las «falsas» peregrinaciones, es decir de
personas que hacen el camino por etapas sin pernoctar, etapas que, con frecuencia, son sema-
nales y bastante dilatadas en el tiempo. Ya para 1998 habiamos advertido que las 30.000
Compostelas se correspondian aproximadamente con unos 13.000-16.000 caminantes per-
noctando en albergues del camino francés, con mucho el alojamiento y la via més utilizada.
Con los datos actualizados a octubre de 1999, tenemos 148.562 Compostelas; sin embargo,
las cifras de los albergues mds concurridos (O Cebreiro-Hospital da Condesa, Portomarin y
Arca-Santa Irene), nos sefialan hasta esa fecha un trdnsito de unos 70.000 peregrinos,
nimero por supuesto aproximado y basado en las pernoctaciones; hay que tener en cuenta la
apertura de albergues en otros caminos y el incremento de la ocupacién en las casas de
turismo rural. Atun asf se produce un desfase bastante importante que se corresponde con
esos «falsos» peregrinos. Esto no supone que esos peregrinos tengan una motivacién reli-
giosa menos fuerte, pero si que nos sugiere unas caracteristicas bien diferentes.

En otro sentido creemos también significativo los incrementos de peregrinos que se pro-
ducen a partir de Portomarin, punto que marca los 100 km. que dan derecho a recibir la Com-
postela. Con respecto al Cebreiro el aumento es de unos 25.000 caminantes. Infelizmente, no
tenemos datos de fuera de Galicia pero es muy probable que ese punto de la montafia gallega
sea el inicio del itinerario para muchos peregrinos. Lo que queremos decir con esto, es que
para algunos la consecucién de la Compostela es mas importante que cualquier otra cir-
cunstancia. Ya tenemos comentado que el camino de Santiago muchas veces se convierte en
una forma barata de hacer turismo; sélo asi se entiende una fuerte estacionalizacién y una
masificacién (en julio y agosto de 1999 se superaron, en el tramo gallego del camino fran-
cés, las 100.000 pernoctaciones al mes, el 55% de las de todo el aflo, hasta octubre) para un
producto con una motivacién que tiene una capacidad de carga psicoldgica muy baja. Es,
sobre todo, en los meses templados de la primavera cuando se produce el mayor desfase
entre los que denominamos «falsos» y, en contraposicién, «auténticos» peregrinos, porque
es en esa época cuando predominan esas pequefias peregrinaciones en etapas alternantes. Por
ejemplo, en enero de 1999 los primeros representaban menos del 30% y en mayo mds del
60%.

MITO 4. REDEUNT SATURNIA REGNA

La mitologfa nos cuenta que el reinado de Saturno en el Lacio se caracteriz6 por una gran
prosperidad, fue una auténtica Edad de Oro no sélo en el orden material, con las més gene-
rosas cosechas, sino también en el espiritual, con un reino en el que imperaba la justicia y la
bondad de las personas. Ahora y gracias a todos los beneficios generados por el xacobeo,
Santiago de Compostela estd ante una nueva edad de oro, tanto en lo fisico como en lo inma-
terial. La capital de Galicia se estd convirtiendo en una ciudad abierta, deseada, culta, bien
cuidada, en una de las méas seguras de la peninsula, entre otros muchos atributos. Es verdad
que, hasta cierto punto, ya era asi, pero la década de 1990 la estd consolidando en una posi-
cién hegemdnica realmente novedosa. Incluso entre quien piensa que el xacobeo para Gali-
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cia no estd siendo tan positivo como se dice, se reconoce que la més beneficiada es, sin duda,
Santiago.

A nivel turistico, la enorme repercusién del fenémeno xacobeo atrae a un creciente flujo
de visitantes, los ya citados 6 millones en los primeros ocho meses de 1999, ademds de un
grado de conocimiento creciente en lugares en los que Compostela era una perfecta desco-
nocida. La declaracién en 1985 como ciudad Patrimonio de la Humanidad o en 1982 como
capital de Galicia, fueron dos hechos que impulsaron la dindmica urbana. Ya en la década
siguiente, en 1991 se constituye el Real Patronato de la Ciudad de Santiago en donde con-
fluyen para su colaboracion los tres niveles de la administracién (Estado, Comunidad Auté-
noma y Municipio); al afio siguiente nace formalmente el Consorcio de la Ciudad de
Santiago que serd el érgano encargado de hacer efectiva esa cooperacién. Todos estos
hechos, asi como el éxito de piiblico del xacobeo de 1993, acabaron por revertir en la ciu-
dad. De manera muy particular, el gran beneficiado fue el casco histérico, con numerosas
actuaciones sobre vivienda, comercio o trifico, que contribuyeron a realzar todavia méds su
fama. Pero también hubo intervenciones fuera de ese centro antiguo, como el plan de huma-
nizacién del ensanche, la creacién de equipamientos deportivos y culturales o 1a mejora de
las infraestructuras. Todo ello colocé a Santiago en un lugar privilegiado, reconocido inter-
nacionalmente al ser designada en el afio 2000 como una de las capitales europeas de la cul-
tura. El proyecto de creacidn de una gran ciudad de la cultura, asf como el futuro estatuto de
capitalidad, son proyectos de préxima creacién que van en este mismo sentido que estamos
comentando.

Aunque la figura del apéstol Santiago no se puede desligar en ningiin caso de la ciudad
de Compostela, el resurgir del fenémeno xacobeo estd intimamente ligado a un importante
desarrollo urbano en los tdltimos afios. También es cierto que est4 siendo utilizado como una
estrategia para posicionar a Galicia, mediante la representacién de Santiago, en un lugar
sobresaliente en el panorama estatal espafiol. Galicia, como Comunidad Auténoma «histé-
rica», precisaba reforzar e individualizar su imagen que es, ademds, una manera de presti-
giar a su gobierno. Santiago por su condicién de sede del gobierno y por su indudable
esplendor pasado, debia de ser ese simbolo que sirviese de escaparate de todo el territorio
gallego. La presencia de la tumba del apéstol y una universidad de larga tradicién ayudaban
ain mds en este objetivo. Por ejemplo, la celebracidn de un mds que dudoso 500 aniversario
de la universidad fue otro paso en este camino de convertir a Santiago en la brillante estre-
lla que ilumina a Galicia entera y que es modelo de una Espafia culta, préspera y moderna
aunque sin perder los mds sagrados valores tradicionales.

REALIDAD 4

Francamente, resulta dificil negar la transformacién y revitalizacién tan importante que
experimentd Santiago en los iltimos afios y que todavia estd en su plenitud. Sin embargo, de
nuevo es preciso introducir matices a un optimismo que consideramos exagerado. Por ejem-
plo, la tan alabada politica urbanistica, especialmente en relacién al casco histérico estd sir-
viendo para la rehabilitacién externa e interna de numerosos edificios y locales comerciales.
No obstante, el proceso especulativo sélo estd sirviendo para limitar el acceso a la vivienda
a la mayoria de la poblacién y para sustituir el comercio tradicional por franquicias y cade-
nas de establecimientos de nueva implantacién. En su estudio poblacional, Aldrey (1999)
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nos sefiala esa crisis demogréfica del casco antiguo que se manifiesta, para el afio 1995, en
una poblacién de 4.342 personas de las que el 31’4% son mayores de 60 afios; tampoco la
estructura socioprofesional refleja una situacién que pudiera hacernos pensar en un proceso
de gentrificacién. En cuanto a los locales comerciales, la tradicional orientacién a la hoste-
leria de calles como el Franco o la Raffia, se vio muy reforzada, pero sobre todo se estd dando
una proliferacién de tiendas de recuerdos, no sélo en la calle San Francisco, como ya vimos,
sino en otras del entorno de la catedral. Nos parece muy significativo que una asociacién de
empresarios de la zona monumental elevase una queja por lo que consideran turistificacion
y desvirtuacién de este sector de la ciudad (El Correo Gallego, 10 de junio de 1999), en rela-
cién a esa multiplicacién de un tipo de comercio pensado tinicamente para el visitante; esto
produce una polarizacién en una oferta de productos de baja calidad y presiona al alza los
alquileres contribuyendo al cierre y sustitucién de los negocios tradicionales.

Pero también los problemas de vivienda afectan al resto de la ciudad. La falta de suelo
urbanizable y la especulacién sobre el existente estd provocando un fenémeno inusitado para
una ciudad del tamafio de Santiago, 93.584 habitantes a 1 de enero de 1998. Se trata de un
fuerte proceso de periurbanizacién que, curiosamente, comienza a finales de la década de
1980, es decir en uno de los momentos de despegue de Santiago; municipios como Ames o
Teo han visto multiplicar su poblacién mientras que Santiago se estanca después de unas
décadas anteriores de crecimiento acelerado. En el mismo estudio de Aldrey (1999) sobre la
estructura socioprofesional en las urbanizaciones del periurbano santiagués, se observé la
gran importancia del grupo «servicios sociales» (educacién, sanidad, administracion, etc.)
que llegan a representar hasta el 70% de la poblacion activa. Es decir, la clase media tiende
marcharse de Santiago no tanto por la bisqueda del contacto con la naturaleza que, supues-
tamente, se produce al salir de la ciudad, sino, basicamente, por el precio de la vivienda.

Habl4dbamos en un apartado anterior que la gran cantidad de visitantes que, con motivo
del xacobeo, se acercan a Santiago. También comentamos algo sobre la calidad de ese
turismo. En el estudio realizado sobre la afluencia turfstica en 1999 por la asociacién Com-
postela Monumental, que agrupa a la mayor parte del comercio del casco histérico, se pue-
den sacar conclusiones interesantes, por muy parcial que sea la perspectiva del comerciante
o incluso contando con la infrarrepresentacién del sector de la hosteleria en esa encuesta (son
el 30% mientras que en la encuesta suponfan un 9%). De manera muy resumida podemos
decir que aunque el 81°1% observé un mayor flujo de visitantes que en 1993, s6lo un 32°7%
opiné que las ventas eran mayores que en aquel afio; un 79°6% consideré que el nidmero de
visitantes no era proporcional al de facturacién, y ese mismo porcentaje hablaba de «turismo
de dos horas». En definitiva, aunque el volumen de negocio se considera, en general, posi-
tivo, al menos en relacién a 1998, las expectativas depositadas no se vieron realizadas, y esta
percepcidn coincide con la de los proveedores. Reincidimos, pues, en el tema de la escasa
capacidad de gasto y de la masificacin. A este respecto, en una encuesta que realizamos en
el verano de 1999 pudimos observar que un 30% de las respuestas se referfan a aspectos
negativos del turismo: como la masificacién, el tréfico o los precios; ante la pregunta «;qué
harfa usted para atraer més turistas a Santiago?» un 18% dijo que nada, que ya eran bastan-
tes y no se necesitan més. Se advierte as{ un principio de malestar como consecuencia de un
excesivo y poco selectivo flujo turistico.

Finalmente, quisiéramos sefialar que toda esta estrategia encaminada a situar a Santiago
como el foco central de atraccién de Galicia y al xacobeo como el instrumento principal, estd
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provocando también recelos y desequilibrios. El proceso de descentralizacion respecto a
Madrid se convierte ahora en una centralizacién excesiva en Compostela. Por ejemplo, la
proyectada «ciudad de la cultura» estd recibiendo numerosas criticas precisamente porque
supone una sobredotacién de equipamientos culturales para Compostela en relacién a las
evidentes carencias de otras urbes econémica y demograficamente mas importantes; no
hablemos ya de las pequefias ciudades o del rural. El recurso al localismo que se utiliza para
rebatir este tipo de acusaciones esconde una realidad crecientemente centripeta.

MITO Y REALIDAD 5-CONCLUSIONES. ET IN ARCADIA EGO

La Arcadia, esa regién tradicional del Peloponeso, simboliza la ciudad feliz por excelen-
cia, un edén exaltado por quienes aprecian la armonia de la vida rural. Lo que finalmente sig-
nifica, en el &mbito que estamos tratando, es ese impulso que el xacobeo ha dado al sector
turfstico que se estd convirtiendo en uno de los principales motores de la economia gallega,
ayudando al bienestar de los pueblos que nos visitan asi como de los gallegos mismos. Si
hasta principios de la década de 1990 la importancia del turismo era muy marginal, y cen-
trada sélo en algunos municipios, como Sanxenxo o Baiona, a partir de entonces y coinci-
diendo con el despertar del fenémeno compostelano pasa a ocupar un lugar estratégico en el
dinamismo de esta comunidad auténoma. La oficina estadistica gallega (IGE) en sus estu-
dios de contabilidad calcula (asi aparece en el dltimo informe consultado, correspondiente al
2° trimestre de 1999) que el crecimiento del PIB gallego para 1999 seré del 4°1%, porcen-
taje elevado que se relaciona, en buena medida, con el impulso del xacobeo, especialmente
sobre el turismo. El propio gobierno gallego apunta el dato de que el turismo pasé de repre-
sentar poco mds del 5°5% del PIB a situarse en torno al 10% con lo que aparece como el gran
motor de la economia de Galicia.

En definitiva, Galicia pasé de ser un pais eminentemente rural y agrario a otro de servi-
cios y turistico. Es decir, un territorio con una serie de recursos naturales, culturales, patri-
moniales, en una palabra, capaces de generar unos flujos crecientes. Al mismo tiempo que
poseemos una industria turistica de alojamiento, de organizacidn de viajes o de recreacién
bien estructurada. Dicho de otra manera, una nueva arcadia que produce y vende suefios,
proporcionando felicidad y bienestar tanto a los visitantes como a los residentes.

Por supuesto, no dudamos de la creciente importancia que tiene el turismo en la econo-
mia gallega, que, por cierto, no se corresponde con la pérdida de peso experimentada en el
organigrama de la administracién, al pasar de ser una Secretarfa Xeral a una Direccién
Xeral. En el caso mds concreto de los datos del PIB y de la influencia del xacobeo sobre el
mismo, la interpretacién y significado pueden variar. Sin entrar en reiteraciones, nos parece
peligroso desarrollar de manera tan fuerte una actividad econdmica tan fragil y cambiante
como es el turismo sin que vaya acompafiada de auténticas medidas de planificacién. La
lectura oficial, y que se transmite a la poblacién, es la misma que se hacfa en los afios 1960
con la diferencia de que ahora se pretende turistificar todo el territorio y que va orientado
hacia visitantes domésticos. Por desgracia se estd ofreciendo sélo la cara amable del
turismo, la del consumo que genera riqueza y empleo al tiempo que estimula nuestro ego.
Sin embargo, fuera de las medidas de promocién y de algunas de maquillaje, a penas hay
actuaciones que incidan en la formacién o en la implementacién de politicas globales y no
contradictorias.
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A nivel formativo las carencias son muy evidentes. No nos referimos ya a los cuadros supe-
riores sino sobre todo a los medios. El clarisimo predominio de negocios familiares se corres-
ponde con unos servicios escasamente profesionalizados que redundan en una pérdida
cualitativa: en el estudio que estamos realizando sobre Baiona, observamos que a la hora de con-
tratar personal en el sector hotelero y de restauracién, el 80% de los propietarios o no exigen
nada o tnicamente experiencia; y este no es un caso aislado en Galicia. En lo relativo a las poli-
ticas globales, el turismo en Galicia se concibe como una actividad independiente de otras sin
ningiin tipo de conexiones. El resultado son numerosas contradicciones que llevan a situaciones
tan paradéjicas como que mientras se revitaliza el camino de Santiago se construye un parque
empresarial en plena ruta; o que el desarrollo de deportes de «aventura» vinculados al turismo
rural se frustre con minicentrales hidroeléctricas; o que la declaracién de espacios naturales
incluidos en la red Natura 2000 se vea acompafiada de continuas agresiones a esa naturaleza.

En definitiva, el xacobeo, como vehiculo y expresion maxima del desarrollo turistico de
Galicia estd cegando una realidad bastante menos triunfante. Aunque dudamos de ese «extra-
ordinario éxito» del xacobeo, es cierto que se generd una coyuntura que €n su conjunto es
positiva, Infelizmente, en el nivel estructural los cambios no son tan claros y seguimos ado-
leciendo de una politica turistica que implique un cambio de comportamientos y actitudes.
En cualquier caso, pretender hacer del turismo la primera actividad econémica de Galicia
nos parece una temeridad en tanto en cuanto no exista una planificacion rigurosa y un desa-
rrollo equilibrado de los otros sectores de la economia. De no ser asf la felicidad reinante en
la Arcadia que se nos ofrece serd la realidad de una de las regiones mds pobres de Europa,
esa Arcadia real del Peloponeso.
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sobre las peregrinaciones y el turismo en Santiago, que aporta numerosa informacién y
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paginas anteriores. La referencia de este libro es la siguiente, Alvarez Sousa, A. (Dir.),
(1999): Homo Peregrinus. Vigo, Xerais, 178 pp.
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